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TISKOVA INFORMACE

Brau Beviale 2010: Norimberk zve k dialogu
» Evropské napoja Fstvi p fed velkymi vyzvami

V dobé od 10. do 12. listopadu se v Norimberku sejdou evr  opSti
napojafi na veletrhu Brau Beviale 2010, na svém nejd ulezitéjSim
veletrhu roku. Akce se zU ¢€astni kolem 1400 vystavovatel @ surovin
pro vyrobu napoj U, technologie, logistiky, marketingovych reSeni a
34 000 navst évnik  ochotnych investovat. V dotazovéani z roku 2008

uvedla polovina odborné ve fFejnosti Brau Beviale, ze d Gvodem
k navst évé veletrhu pro ni bylo informovat se na novinky. Pra  vé tak
dualezitd byla vym éna zkuSenosti, pé ¢e o kontakty, dalSi vzd élavani,
orientace na trhu a p Fiprava investi €nich rozhodnuti. A p Fi vSi
obchodni hektice lidé z oboru v Norimberku p  éstuji celkem vzacny
ritual: Ud élaji si na sebe ¢&as, €as na dobry rozhovor mezi partnery,

kolegy, p Fateli, sout éziteli, k udrzeni kontakt 0 a predavani zkuSenosti.

Dostatek latky k rozhovordm na veletrhu skytaji napfiklad vyzvy nového
desitileti. Malokdy se toho udalo tolik jako v uplynulém desitileti, které
zacCalo celosvétovou hospodéiskou krizi, kdyZ praskla bublina dot.com, a
skoncilo dalSi krizi. Pro Evropany byl pfechod do nového tisicileti ovsem
jen kalendafnim pfedélem: koncem epochy, nikoliv pfelomem dvou epoch.
PFisné historicky vzato totiz vyvoj v Evropé od padu Zelezné opony a konce
studené valky az do dnesni doby tvofi souvisly celek.

Evropsky integracni proces poslednich dvou desitileti vytvofil nejvétsi
vnitini trh svéta. Pfes mnohou kritiku se nemusime stydét za to, ¢eho bylo
dosud dosazeno: Evropska unie se svymi 27 Clenskymi staty ma jednu
z nejsilngjSich mén — euro. Unie je dulezitym aktérem v mezinarodnim
procesu feSeni krizi a poskytuje svym 500 miliondm ob&ant velkou miru
pravni a sociélni jistoty. Pfipomefme si jedno: DnesSni dvacetileti jsou prvni
generaci mladych Evropanu, kterd byla nejen svédkem velkych rozSifeni
Evropské unie, ale vyrlUstala také se &tyfmi svobodami vnitfniho trhu:
volnym pohybem osob, zboZi, sluzeb a kapitalu.
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Po pfelomu v roce 2009 se za €in& blyskat na ¢&asy

Existuje-li v novéjSich evropskych déjinach epochalni zvrat, pak je jim rok
2009. V hluboké a bolestivé celosvétové finanéni a hospodarskeé krizi vzala
za své takeé specificky evropska konjunktura, ktera po dobu dvaceti let
pfind3ela pravé narodnim hospodarstvim zemi stfedni a vychodni Evropy
velké rustové hodnoty. Mélokdo to vi Iépe neZ pivovarnici a vyrobci n4poju.
Spotfeba piva a napojl v Evropé takrka dvacet let rostla. Ale kdo se
podival pfesnégji, zjistil jedno: O celkové pozitivni vyvoj se postaralo
bezpfikladné zavodéni konzumentt ve stfedni a vychodni Evropé. Zatimco
na mnoha trzich zapadni Evropy sméfoval trend v odbytu napoju €asto
dolll, zdalo se, Ze spotfeba nealkoholickych napoji a piva na trzich stfedni
a vychodni Evropy nezna hranic. Z této skute¢nosti téZil také dodavatelsky
primysl, ktery se prezentuje na Brau Beviale. Investice celosvétové
operujicich pivovarskych a napojovych koncernl témto podnikim po cela
Iéta zaruCovaly plné knihy zakazek. Opacné tendence v evropské spotfebé
napoju se vSak v roce 2009 postaraly o nahly konec: Najednou se vSechny
trhy octly pod tlakem. Na obzoru se ukazala recese a nastal pokles.
ProtoZze na soukromou spotfebu, zejména vydaje Evropand za napoje,
nelze pohlizet oddélené od celoekonomického vyvoje, bude mnohé zaviset
na tom, nakolik se jednotliva narodni hospodarfstvi v letoSnim roce a
priStich letech zotavi a jak rychle zase naberou svuj potencial rustu a
zaméstnanosti.

Svétova banka varuje ve své zpravé Global Economic Prospects 2010 a
fika, Ze nejhorsi faze finanéni krize je mozZna pfekonana, ale zotaveni
svétové ekonomiky je dosud labilni. Celosvétovy hruby doméci produkt
(HDP), ktery v roce 2009 poklesl o 2,2 %, by mél letos stoupnout 0 2,7 % a
v roce 2011 o 3,2%. Tento scénéf je sice nejpravdépodobnéjsi, ale
vyhlidky kali zna¢né nejistoty. Podle toho, jak se bude v pfistich Ctvrtletich
vyvijet konzumni a obchodni klima, a v zavislosti na ¢asovém rozvrhu
dobihani stimulaénich programu fiskalni a penézni politiky by rist v roce
2011 mohl dosahnout pouhych 2,5 procent, ale také aZz 3,4 %. Pro
rozvojové zemé se oCekava pomeérné robustni zotaveni: 5,2 % v tomto a
5,8 % v pfistim roce, poté co rok 2009 pfinesl jenom 1,2 %. HDP bohatych
statd, ktery vroce 2009 poklesl o 3,3 %, by mél mit o néco mirngjsi
vzestup, totiz 1,8 % v roce 2010 a 2,3 % v roce 2011.

Evropska komise je vSak ve své prognoze hrubého narodniho produktu
méné optimisticka nez Svétova banka. Ocekava, Ze v letosnim roce dojde
ve 27 zemich Evropské unie ke sniZzeni hospodafského vykonu o 2 %.
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Spotfeba napoj a: prognostikované mirné zvysSenir  Gstu

Dame-li na prazkumniky trhu britské spole¢nosti Canadean, budou se
v tomto roce nUzky mezi zapadni a stfedni €i vychodni Evropou znovu
otvirat. Odbornici pfedpokladaji, Ze recese v zapadni Evropé bude
mnohem silnéjSi nez v mnohych statech stfedni a vychodni Evropy, kde
povede pouze k pfechodnému poklesu odbytu. Jiz v letoSnim roce méa
odbyt napoja ve stfedni a vychodni Evropé opét stoupat a v roce 2011
vyrazné posilit. V odbytu piva na téchto trzich Canadean predpovida pro
rok 2010 pfirastky o 0,1 % a pro rok 2011 o 1,6 % ve srovnani s rokem
2010. VyrazngjSi miru by mél mit vzestup u nealkoholickych napojd. V roce
2010 by mohla spotfeba stoupnout o 1,1 %, v roce 2011 o0 2 %. Tyto
progndzy vSak predpokladaji, Ze hospodarska situace se na téchto trzich
v roce 2010 vyrazné zlepSi a propad spotfeby napoju v disledku dlouho
trvajici zimy vykompenzuje teplé léto.

Pohlizime-li na Evropu ze zemépisného hlediska a zahrneme-li do ni
Rusko (142 mil. obyvatel) a Ukrajinu (46 mil.), vychazi ndm nasledujici
Zebriéek objem G odbytu : Rusko, Némecko, Velka Britanie, Polsko,
Spanélsko, Ukrajina, Nizozemsko, Cesko, Rumunsko a Belgie. | kdyz
v letoSnim roce nikdo nemulzZe predpovédét hloubku ruské recese, mohla
by spotfeba na obyvatele u nealkoholickych napoju v Rusku po lofiském
poklesu na 434 litrd letos presto dosahnout 438 litrd a v roce 2011 dokonce
446 litrl. Naproti tomu spotfeba piva bude v letech 2010/11 zfejmé
stagnovat na arovni roku 2009, kdy ¢inila 79 litrG na obyvatele. Na Ukrajin &
doslo v roce 2009 jenom k mirnému poklesu u nealkoholickych napoju,
ktery Cinil 399 litrd na hlavu. V roce 2010 se zde ocekava zvySeni na 404
litrd a v roce 2011 na 419 litrd na hlavu. Spotfeba piva v roce 2009, ktera
v roce 2009 jen mirné poklesla na 62 litr, by v roce 2010 mohla stoupnout
na 65 litrd na hlavu.

v wvivs

z divodu velikosti téchto trhll. Pro Polsko se ocekava zvySeni spotfeby
nealkoholickych napojd na hlavu z 213 litrG v roce 2009 na 223 litrd
v letoSnim roce a na 232 v pfiStim roce. U piva je vyvoj pomalejsi: z 90 litrd
v roce 2009 na 92,7 litrd v roce 2011. Pro Rumunsko jsou hlaSeny
podobné pozitivni odhady: U nealkoholickych ndpoji stoupne spotfeba na
obyvatele z 228 litrd v roce 2009 na 238 v letoSnim roce a 249 litrd
v pfistim roce. Spotfeba piva by se mohla po propadu, ktery v roce 2009
¢inil 91 litrd, letos vySplhat na 94 litrd a v roce 2011 na 96 litrd na hlavu
(Canadean).
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Velky tlak na néklady — Setrné zachazeni se zdroji

Mnoho firem dodavatelského prdmyslu vidi prvni zndmky nadéje. Po
oziveni obchodl koncem roku 2009 pohlizeji na bézny rok se stoupajicim
optimismem. V nékterych evropskych statech se projevuji tendence
svédcici o zotaveni. Na jinych dualezitych trzich, napfiklad ve vychodni
Evropé, naopak pretrvava sloZita situace.

Napojové koncerny kétované na burze, které maji na téchto trzich hlavni
slovo, budou nuceny i v budoucnu brzdit naklady, aby doséhly ¢tvrtletnich
pFirlstkd zisku, jaké od nich finan¢ni trhy a akcionéfi o¢ekavaji — recese
nerecese. TakZe evropsky trh bude i v nadchazejicich letech stavét
vSechny aktéry pred ty nejvétsi vyzvy. Jenom ten, kdo v Evropé dokaze
vzdorovat nepfiznivému vyvoiji, ktery znamena dalSi rozsifovani diskontniho
prodeje, zvySeny tlak na ceny, zdrZenlivou spotfebu, sniZzenou optavku pfi
stéle stejnych narocich spotfebitelll na rozmanitost znacek a oball, maze
doufat, Ze ho akcionafi nevytrestaji. Jedno je jisté: V Evropé budou
pivovarnici a vyrobci napoja v pfibyvajici mife Skrtat naklady. To znamena
dalSi koncentraci, jinymi slovy zavirani provozoven a racionalizaci.

Z hlediska marketingu maji velmi pozitivni G€inek na verejnost prfedevsim
Uspory ve spotfebé energie a vody, protoZe pfispivaji také k ochrané
Zivotniho prosttedi, ktera hraje ve firemnich bilancich udrzitelnosti zdsadni
roli. Spotfeba vody napojového koncernu v souCasné dobé jesté
nepfedstavuje vysokou nakladovou poloZku, ale déla u takového koncernu,
jakym je SABMiller celosvétové vice nez 94,5 mid. litrd. To znamena: Na
vyrobu jednoho litru piva se spotfebuje vice nez 4,5 litrd vody. A voda ve
spojeni s energii pro podnik predstavuje pét procent nakladu, tolik
SABMiller. Vydaje na suroviny, obaly a pracovni sily jsou jeSté mnohem
VySSi.

Tim jsou nastinéna dllezita témata veletrhu Brau Beviale. Inovativni
ndpady, jak Ize optimalizovat podnikové hospodafeni s energii a vodou,
pfedstavi také centrdlné umistény tematicky pavilon ,Energie & voda*“,
ktery organizuje spole¢nost NurnbergMesse v kooperaci s kompeten&nim
centrem Competence Pool Weihenstephan (CPW) Technické univerzity
Mnichov.

Také téma oball je €im dal brizantnéjSi. Ekologické aspekty obalu, jako
spotfeba zdrojli, emise nebo odpady jsou pfedmétem diskusi mezi vyrobci
napoju a jejich dodavateli. K aspéchum v této oblasti pfispél konkurenéni
tlak a legislativni opatfeni, ale svij podil na nich mélo také usili
pivovarského a napojového prumyslu. Inovaéni snahy se zaméfuji na
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snizeni objemu obald a jejich zamezeni, jakoz i Usporu zdroji a
recyklovatelnost. Nyni jde o to nalézt nova a optimalizovana feSeni, ktera
by za zménénych podminek vyhovéla mnohostrannym pozadavkim.

Kontaktni osoby pro tisk a média:

Petra Trommer, Franziska Weil3brodt

Tel +49 (0) 9 11. 86 06-83 29

Fax +49 (0) 9 11. 86 06-82 56
franziska.weissbrodt@nuernbergmesse.de

Tento a dalSi texty a fotografie naleznete v tiskové sekci na:
www.brau-beviale.de/presse

VZdy aktualni informace o produktech firem na:
www.ask-Brau-Beviale.de
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